\CA D
B P gy

RESOLUCION DE LA SECRETARIA GENERAL
N° 107-2020

Lima, 30 de setiembre de 2020

VISTOS: El Informe N° 00063-2020/OPP, los Proveidos N° 00049-
2020/0COIM y N° 00050 -2020/0COIM y el Informe Legal N° 00262-2020/0AJ;

CONSIDERANDO:

Que, de acuerdo con el numeral 12.1 del articulo 12 del Decreto
Legislativo N° 1362, que regula la Promocion de la Inversion Privada mediante
Asociaciones Publico-Privadas y Proyectos en Activos, PROINVERSION es un
organismo técnico especializado, adscrito al Ministerio de Economia vy
Finanzas, con personeria juridica, autonomia técnica, funcional, administrativa,
sy €conomica y financiera;

Que, mediante Resolucion de Secretaria General N° 010-2020 se
<>’ aprob6 el Plan de Comunicaciones Agencia de Promocion de la Inversién
Privada de PROINVERSION 2020:

Que, la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional de la entidad
ha presentado una propuesta de Plan de Comunicaciones Reajustado 2020,
sustentado en la necesidad de adecuacion al Plan de Fortalecimiento
Institucional de la entidad, al periodo electoral en curso y a las consecuencias
de la Emergencia Nacional originada por la Pandemia del Covid 19:

Que, la Oficina de Planeamiento y Presupuesto emitid opinién
favorable al Plan de Comunicaciones Reajustado 2020 mediante el Informe N°
0063-2020/0OPP vy sefialé que la propuesta cumple la Directiva N° 007-2013-
PROINVERSION vy la Directiva N° 005-2014-PROINVERSION:

Que, de conformidad con lo sefalado en el articulo 9 literal d) del
Reglamento de Organizacion y Funciones es competencia del Director
Ejecutivo aprobar las Directivas e instrumentos que se requieren para la
gestion de la entidad;

Que, habiendo el Director Ejecutivo delegado la aprobacién de las
Directivas vinculadas a la gestién administrativa de la entidad en el Secretario
General, en virtud a lo dispuesto en el numeral 1.2. literal b) de la Resolucién
de la Direccion Ejecutiva N° 120-2019, compete al Secretario General la
aprobacion del presente Plan de Comunicaciones Reajustado 2020;



Con las visaciones de la Oficina de Comunicaciores, e Imagen
Institucional, la Cficina de Planeamiento y Presupuesio y, la Oficina de
Asesoria Juridica; s -

De conformidad con lo establecido en el articuio 8 literal d) del
Reglamento de Orgarizacion y Funciones de PROINVERSION, aprebado por
Decreto Supremo N° 185-2017-EF, la Directiva N° 007-2C13-PRQINVERSION,
la Directiva N° 005-2014-PROINVERSION vy la Resolucién de la Direccion
Ejecutiva N° 120-2019; ‘

SE RESUELVE:

Articulo 1.- Dejar sin efecto, a partir de la fecha, el Plan de
| Comunicaciones Agencia de Promocion de la Inversion- Privada de
PROINVERSION 2020, aprobado mediante Resolucién.de Secretaria General
N° 010-2020.

Articulo 2.- Aprobar el Plan de Comunicacioncs Reajustado de la
Agencia de Promocion de la Inversion Privada de PROINVERSION 2020, el
cual como anexo forma parte integrante de la presente resolucion.

Articulo 3.- Notifiguese a la Oficina de Comunicaciones e Imagen
Institucional y dispongase la publicacion de la presente resolucion en el portal
institucional de PROINVERSION (www.proinversion.gob.pe)

Registrese y comuniquese.

JORGE ANTOWNIO APOLONI@PE"-{]'A
Secretario General NZeinvgr”
PROINVERSION















VIl. CRONOGRAMA PROYECTADO °¢

PROGRAMACION

COD. N° OBJETIVO/ACTIVIDAD TRIMESTRAL
| 1 1 v
Informar y comunicar, a través de notas de prensa, oportunamente los avances y logros de
C.INST.1 | PROINVERSION destacando su perfil de agencia moderna, técnica y transparente, que adopta las X X X X
mejores practicas internacionales.
Informar y comunicar, a traves de notas de prensa, las actividades y la gestion tecnica de
C.INST.2 | PROINVERSION a nivel nacional e internacional como entidad lider en APP y su impulso a la inversion X X X X
privada en regiones.
Crear contenidos de tipo periodisticos que impacten en nuestros seguidores, de manera que
c.D1 |. o ; . i X X X X
incrementen el alcance de nuestras publicaciones y podamos hacer mas grande la comunidad digital.
CD.2 Em'mr notas de prensa on line que se relacionen con entrevista y transmisiones en “vivo™ del mundo X X X X
offline.
C.D.3 Incrementar la interaccion y engagement con los seguidores, es decir, un compromiso, una relacion de X X X X
o cercania entre los seguidores y PROINVERSION, en el mundo digital.
Convertir a las redes sociales en una de las principales fuentes de trafico a nuestra web y posicionarla
C.D.4 : X X X X
en los primeros lugares de Google.
C.D.5 |Reforzar y consolidar la reputacion online positiva forjada en la audiencia clave de PROINVERSION. X X X X
C.l1 Fortalecer la cultura e identidad institucional. X X X X
C.l.2 Disenar estrategias orientadas a mejorar el clima laboral. X X X X
C.l13 Fortalecer los canales de comunicacion interna. X X X X
CP1 Ejecutar campanas para resaltar los roles de PROINVERSION y beneficios de los mecanismos de X X X X
o inversion que promueve.

¢ Todas las acciones aqui listadas se haran respetando el marco legal vigente, especialmente en lo que respecta a la publicidad estatal en época electoral.



