VICA DE
Que L ey,

RESOLUCION DE SECRETARIA GENERAL
N° /% -2020

Lima, 13 FEB. 2020

VISTOS; El Informe Técnico N° 2-2020/0OCOIM, el Informe Técnico N° 1-2020
/OPP vy, el Informe Legal N° 55-2020/OAJ;

CONSIDERANDO:

Que, de acuerdo con el numeral 12.1 del articulo 12 del Decreto Legislativo N°
1362, que regula la Promocion de la Inversion Privada mediante Asociaciones Publico
Privadas y Proyectos en Activos, PROINVERSION es un organismo técnico
especializado, adscrito al Ministerio de Economia y Finanzas, con personeria juridica,
autonomia técnica, funcional, administrativa, econoémica y financiera;

Que, el Manual de Identidad Institucional de PROINVERSION, presentado por la
Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional, en adelante OCOIM, tiene como
objetivo actualizar el Manual de Identidad vigente, a efecto de refrescar la linea grafica
institucional;

Que, la propuesta efectuada por OCOIM, adecua el Manual de Identidad a los
cambios normativos que se han efectuado desde 2015 a la fecha;

Que, en virtud a la propuesta debe quedar sin efecto el manual existente que
fuera aprobado mediante Resolucion de Direccion Ejecutiva N° 052-2015;

Que, el Director Ejecutivo, conforme al articulo 14 del Decreto Legislativo N°
1362, es la maxima autoridad ejecutiva, representante legal, titular de la entidad y del
pliego presupuestal y este ha delegado, mediante la Resoluciéon de Direccidon Ejecutiva
N° 120-2019, a la Secretaria General aprobar las directivas y otros instrumentos
necesarios para la gestion administrativa de la entidad, por lo que procede que sea la
Secretaria General quien, en uso de la delegacidn que le ha sido conferida, apruebe el
Manual de Identidad Institucional de PROINVERSION presentado por OCOIM;

Que, en virtud a lo antes expuesto y considerando o dispuesto en el Decreto
Legislativo N° 1362, su Reglamento aprobado por Decreto Supremo N° 242-2018-EF
y, el Reglamento de Organizacién y Funciones de PROINVERSION, aprobado
mediante Decreto Supremo N° 185-2017-EF y la Directiva N° 002-2019-
PROINVERSION;

Con los vistos de la Secretaria General, la Oficina de Comunicaciones e Imagen
Institucional, la Oficina de Planeamiento y Presupuesto y, la Oficina de Asesoria
Juridica;



SE RESUELVE:

Articulo 1.- Dejar sin efecto la Resoluciéon de Direccidn Ejecutiva N° 052-2015
de fecha 16 de marzo de 2015, que aprobd el anterior Manual de Identidad
Institucional, a partir del dia siguiente de la expedicién de la presente resolucion.

ArtiCL,J|O'2.-. Aprobar, por delegacion, el Manual de Identidad Institucional de
PROINVERSION, cuyo texto forma parte integrante de la presente resolucién.

Articulo 3.- Publicar la presente resolucidén en el portal institucional de la
Agencia de Promocién de la Inversion Privada - PROINVERSION
(www.proinversién.qob.pe).

Registrese y comuniquese.

Ny -
JORGE ANTONIO APOLONI QHISPE

Secretario Ge’neral
PROINVERSION
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Elaborado por la Oficina de Comunicaciones e
Imagen Institucional - Aprobado por la Direccién
Ejecutiva y la Secretaria General.

Todas las imagenes y textos utilizado}s para este
Manual de Identidad de PROINVERSION, son
referenciales.
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PROINVERSION

I—Marco Teorico

La identidad puede ser definida “como el conjunto de
caracteristicas centrales, perdurables y distintivas de una
organizacion, con las que la propia organizacion se auto
identifica (a nivel introspectivo) y se auto diferencia (de
las otras organizaciones de su entorno)"’.

Y la identidad visual corporativa se define como el
conjunto coordinado de signos visuales por medio de las
cuales la opini6én pliblica reconoce instantaneamente y
memoriza a una entidad o un grupa como institucion-,

y a su vez es “la traduccion simbdlica de la identidad
corporativa de una organizacion, concretada en un
programa o manual de normas de uso que establece los
procedimientos para aplicarta correctamente.”’.

0 Andras Impr




Logotipo en pesitivo: Version del logotipo con fondo blanco o claro, en la que se muestra al
logotipo en sus colores originales

Reticula de construcclén: Red geométrica que sirve como base parala construccién dellogotipo
de manera manual

Serigrafia: Es unatécnicade impresion, empleada en el método de reproduccién de documentos
e imagenes sobre casi cualquier material.

Tipografia: Estilode caracteres de ungrupocompleto (nimerosy signos) que tiene caracteristicas
comunes.

Tipografia Palo Seco: Tipo de letra que en cada caracter no tiene pequenas terminaciones
[lamadas remates o serif.



PROINVERSION

r_Esencia de
la marca
MISION

Promover la inversion privada en infraestructura
y servicios publicos en beneficio de todos los
peruanos, con liderazgo técnico, transparencia y
calidad

I_ésencia de
la marca
VISION*

Sector que impulsa el crecimiento econdmico
sostenido, que contribuye a una mejor calidad de
vida de los peruanos, garantizando una palitica
fiscal responsable y transparente, en el marco de
|a estabilidad macroeconomica.

¢COMO HABLO? ¢EN QUE CREQ?
Tono de voz Valores

* Visionario * Excelencia
« Claro * Integridad
* Inteligente » Vocacién de servicio
* Concreto * Liderazgo
* Compromiso

* Vision del MEF que PROINVERSION toma como propia.

:COMO S0Y?
Personalidad

* Experto

* Proactivo

= Transparente
= Canfiable

www. proinversion.gob pe
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PROINVERSION

"Elementos de uso obligatorio
de acuerdo a normativa

Loyo oficial de PROINVERSION, regulado mediante
Resolucion de la Direccion Ejecutiva N 048-2014

Logo oficial del Ministerio de Economia y Finanzas. requlado
en la Resolucion Ministerial N 060-2017-EF/13

Logo institucional del Poder Ejecutivo. requlado por
Resolucion Ministerial N 113-2018-PCM y Resolucion de la
Secretaria de Comunicacion Social N 003-2019-PCHM/SCS

Los tres logotipos seran utilizados en toda la "publicidad
estatal. documentacion oficial institucional y aquella por
la que se comunique a la poblacion los servicios que se le
brinda”

Por esta razan. los manuales y lineamientos que regulan el
uso de los logotipos del Ministerio de Economia y Finanzas
y del Poder Ejecutivo forman parte integrante del presente
Manual como anexos, y deben ser consultados de acuerdo a
necesidad
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0go
El Perii Primero

Algunas criterios que serviran de base para la
construccion de nuevas piezas de disefio pertenecientes
a la marca

1. Area segura: no puede ser invadida por ningiin
texto u otro elemento. Esta se determina por un
tercio del alto total del logotipo que [lamaremos
“X". Respetar esta area asequra una correcta
visibilidad del logotipo en cualquier aplicacién
Paleta de color: la marca usara anicamente dos
colores

. Tamafio minimo: el logotipo no podra ser
reproducido a un tamarfio menor que el indicado
para no perjudicar la legibilidad.

Ver las indicaciones completas en el Anexo 1 de este
manual

TAREA DE
SEGURIDAD

TPALETA DE COLOR

[TAMANO MINIMO

Www I



TAREA DE
SEGURIDAD

TPALETA DE COLOR

3X
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I_I.ogotipo
institucional

El logotipo de PROINVERSION combina elementos
que muestran a una institucion sélida, fuerte y
moderna.

Esta conformado por tres elementos: el isotipo, la
marca y el soporte o descriptor

Elisotipo esta formado por una figura circular que
representa al mundo, y en el centro un cuadrado
rojo (color predominante en la bandera peruana) que
representa a nuestro pais como hub de negocios y
centro de nuestra mision

La marca y el descriptor son de color negro con la
tipografia Palo Scco (que connotan formalidad y
seriedad debido a sus lineas simples).

TESTRUCTURA DEL
LOGOTIPO

Marca

£ N Prolnversion
./

isotipo Soporte / Descriptor

"ReTiCULA DE
CONSTRUCCION

\ P 1
- rolny arsion
\4

23x
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PROINVERSION

MLOGOTIPO VERSION

r_Logotipo a color PRINCIPAL

VERSION PRINCIPAL Y SECUNDARIA
EN POSITIVO

' Prolnversion

Agencio de Promocién de la lnversidn Privado - Per(

En la versidn pnncipal se utiliza (a palabra
PROINVERSION, y tiene como soporte la frase
“Agencia de Promocion de la Inversion Privada -
Perd”.

Se usara una version secundaria del logotipo, [IOG OTIPO VERSI ON

solamente con el isotipo y la marca, solo si el SECUNDARIA
tamario de la pieza comunicacional impide la lectura

del soporte o descriptor, por tener un tamaro de

letra ilegible.

"= " Prolnversion
N’
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rT.ogotipa a escala de
grises y serigrafiado

Si por la naturaleza del impresao no sea posible
utilizar la versidn a color del logo, se podra usar
la versidn a escala de grises haciendo uso de los
colores corporativos negro y gris

Si no se puede utilizar la versién a color ni escala de
grises, se podra utilizar la versién para serigrafiado a
un solo color.

-

FLOGOTIPO ESCALA
DE GRISES

FLOGOTIPO PARA
SERIGRAFEADO

@ Prolnversion

4D
=%

Pro

Inve

0

Isio

1 Inversion P
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"AREA DE
SEGURIDAD

Mp y
rolnversion
G

"TAMARNO MINIMO
MEDIOS IMPRESOS

P i
rolnversion
< ) o

Scm

"TAMARO MINIMO
MEDIOS DIGITALES
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I—Colores secundarios
o de los sectores

La cartera de proyectos de PROINVERSION esta
dividida en 12 sectores. En ese sentido, cada sector
se identifica con un color especifico

Para los materiales donde se presenten proyectos
de varios sectores, se utilizara para diferenciarlos el
color secundario asignado a cada sector.

A continuacion el detalle del Pantone correcto.
para cada sector, que debe ser indicado en caso de
impresion

EDUCACION

ENERGIA Y MINAS

SubSector
Electricidad. Hidrocarburo,
Mineria

INMUEBLES

IRRIGACION Y TIERRAS

SubSector
Irrigacion, Subasta
de tierras

SALUD
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PROINVERSIO

rEolores secundarios
o de los sectores

La cartera de proyectos de PROINVERSION esta
dividida en 12 sectores. En ese sentido, cada sector
se identifica con un color especifico.

A continuacian el detalle del Pantone correcto,
para cada sector, que debe ser indicado en caso de
impresion.

\l

SANEAMIENTO

TRANSPORTES Y
COMUNICACIONES
SubSector

oy MO SRR
Foataoy b

TURISMO Y CULTURA

SubSector
Teleférico y Telecabinas

VENTA DE ACTIVOS

SubSector
Mercado de Capitales

OTROS
SubSector

Lut N
1 1 el

OBRAS POR
IMPUESTOS

W






I—i'ipografia rTI'ipcografia

primaria Promovemos secundaria
desarrollo.

La tipografia Institucional es Qg
la familia SenticoSansDT en Ab c e g h I]

Se empleara la fuente Arial solo am
para materiales digitales como Ade efg h Ij
sus versiones Light, Light ftalic.

power point o firmas de e-mail.

Reqular y Bold abcdefghu adeefghlJ
1234567890 1234567890
H%&/*() #%&/*()

w
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"Normas para el buen
uso de la marca

Con el fin de cuidar el buen uso de la marca
PROINVERSION, se tienen que seguir una serie de
pautas establecidas en el presente Manual. En caso
de duda o vacio, se debe consultar con la Oficina
de Comunicaciones e Imagen [nstitucional, bajo
responsabilidad

La imagen de la institucidn se ve reflejada en el buen
uso de su marca en todos los materiales, y ello exige
disciplina en su aplicacién. Por ello a continuacién

se desarrollaran los parametros para el uso del
logotipo, asi como su disposicién en los materiales
que disena la institucion.

www. proinversion.geb pe
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"FONDO DE COLOR NO
INSTITUCIONALES OSCURO

"FONDO FOTOGRAFICO
0SCURO

W

"FONDO DE COLOR NO
INSTITUCIONALES CLARO

& p id
rolnversion
7 >

"FONDO FOTOGRAFICO
CLARO
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CAPLICACION [ DEFORMACION
INCORRECTA COLOR

I_Aplicaciones
incorrectas

Prolnversion
< |

L7

[ TIPOGRAFIA FINCLINAR
INCORRECTA
El logotipo tiene unas medidas y proporciones 4 \I
relativas determinadas por los criterios de } \ P I [P L PrOInV s,
composicion, jerarquia y funcionalidad. . J roinversion Nt erSIOI]
En ningun caso se haran modificaciones de estos
tamanos y proporciones
[MANIPULACION [CREACION DE NUEVAS MARCAS
N

A\ £ 7 Intranet Prolnversion
Prolnversion
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l_Expresién textual de
la marca

Cuande la marca PROINVERSION esté
mecanografiada se escribira tal y como se muestra
en el ejemplo

FESCRITURA CORRECTA
Ejemplo de como se escribe la marca PROINVERSION.

ESCRITURA INCORRECTA

Ejemplo de como no se escribe la marca Proinversion.

FESCRITURA INCORRECTA

Ejemplo de como no se escribe la marca Proinversién.

FESCRITURA INCORRECTA

Ejemplo de cé6mo no se escribe la marca Pro Inversion.

FESCRITURA INCORRECTA

Ejemplo de cémo no se escribe {a marca proinversion.



“Innovar es encontrar
nuevos usos a los
recursos de los que ya
disponemos”.

- PETER FERDINAND DRUCKER
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ri’apeleria

Tira y retira
85 x 55 mm

“NOrRE

APELLIDO

—Cargo

corro@prainvarsion.gob.pa
FIE R ¢

WWW PROINVERSION.GOB.PE

Sentico Sans DT

17pt]13pt
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|_F’apeleria

Pagina A4
210x 297 mm
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r_Papeleria

Tira y retira
220x 110 mm

Sentico Sans OT
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I_Ii’apeleria

Tira y retira
230 x 310 mm
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rPapeleria

Pagina A4
297 x 210 mm

Prolnversion

or rdu
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I_I:’apeleria

Pagina A4
297 x 210 mm
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|—Piezas de
difusion
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I_Piezas de
difusion

16:9 widescreem

PROYECTOS 2020 - 2021

PROYELTOS 2020 - 2021

.
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"Piezas
para eventos

s () 63 02 G0

e

' Prolnversion
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"Piezas
para eventos

Caja
contenedora

Redes
i {Iv]of-] .
Layout Sociales
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rI_T'iezas
para eventos

£

Isatipo

como m

©

fe agua

0s logo
feben tener

el mismo peso

€4
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"Piezas
para eventos

130 x 300 mm

{ } Prolnversin
~

1Bos
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I_F’iezas « —
digitales

"y
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I_Piezas
digitales
€
CLIMA DE INVERSION

CARTERA DE PROYECTOS

OBRAS POR IMPUESTOS
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"Piezas
digitales

1350 px ancho

LOREM IPSUM

DOLOR SITTIN
AMET CONSEC

Y

ve R

eLuPEx CION ANTICIPADA DEL 1GY
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rE’iezas
digitales :
'g! TiTULO DEL
800 px ancho LA NOTICIA LS UF

NEWSLETTER-
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"Piezas
digitales

800 px ancho

LOREM IPSUM

DOLOR SIT AMET
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"piezas
digitales

800 x 800 px
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rI_Qedes
Soci: :s

1000 px x 1000 px

MARGEN INTERNO DEL AREA DE CONTENIDO SOLO PARA FONDO O FOTO AL RAS

AREA VALIDA
PARA CONTENIDO

900 px x 785 px
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rhedes
Sociales

1024 px x 684 px

MARGEN INTERNO DEL AREA DE CONTENIDO SOLO PARA FONDO 0 FOTO AL RAS
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I_Redes
Sociales

1958 px x 1042 px
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IT!edes
Sociales

1280 px x 720 px
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I—Audiovisual
1920 px x 1080 px

De apertura

AREA VALIDA

PARA CONTENIDO

De cierre

@ Prolnversion m ok A
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I_Audiovisual

1920 px x 1080 px

Banner de Cargo

Banner de ideas fuerza
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I_Comunicaci(m

interna
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I—Comunicacic’m
interna

800 x 800 px
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[_Comunicacién
interna

800 x 800 px

v olriversion

Sentico Sans DT
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"Material
promocional

23x17.5cm
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"Material
promocional

21 x15cm

Curatula Hoja intcror

Contracar,

- .o
) Prolnversion
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I_Material
promocional

45 x 77 cm {ablerto)
25 x 24 cm (armado)
10 cm (lateral)

N
) Prol R
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nexo 1

Guia de Identidad Visual para el uso de
la frase y logo institucional del Poder
Ejecutivo “El Peri Primero”










El Informe Tecnico N* 002-2018-PCAISCS de la Secrelana de Comunicacion Socal de la Presidencia del
Consejo de Ministros._ relacionado cen la aprobacion del logo y frase institucional del Poder Ejecutivo:

CONSIDERANDO

Que. ge conformidad con lo Mispuesto en el aricuio 4 de la Ley N° 27658. Ley Marco de Modernizacion e la
Gestion del Estado el proceso de modermizacion ael Estade ticne por finalidad fundamental la oblencion de
maycres niveles de ehciencia del aparato estatal. de manera yue se logre una mejor atencion a la ciudadania
pronzando y oplivizando el uso de los recursus publicos

Que. de conformidad con el articulo 39 del Reglamento de Otganizacton y Funciones de la Presidencia de
Consejo de Ministros  aprobado por el Decrete Supremo N 022-2017-PCM  1a Secretaria e Comunicacion
Social es el organo de linea con autondad lecnico normatva. responsable de desarrollar, coordinar e implemeniar
l2 politica de comun<acion social del Poder Ejecutivo. la publicidaa del gobiemna y (a generacion de conienidos
de interes publiéc que respondan a las necesidades de comunicacion de la sociedad con 10s objetivos de la
gestion gubernamental temenco entre sus funciones la de disenar e implementar Productos 00 COMuMCacion
suial al servicio del ciudadano con la inaldad de promover el camio y el mejoranvento de a calidad de w133

Que mediante la Resolucion Ministenal N° 006-2017-PCM_ se establece como poliica de comunicacinnes def
Poder Ejecutive |a obligauon de lodas sus instanGias. tdles como ministenos organismos pubhicos, programas y
proyectos, ulihzar el logo y lrase de la gestion en 1oda publicidad institucional informativa y aquella por la que se
le comunique 3 la poblacion los servicios que se le brinda

Que resulta necesano adoplar acLonas gue coadyuven a la optimizacion de la polilica de comunicacion det
Poder Ejecuiivo, de manera tal que la poblacitn onleénga una mayor y major nformacion sobre 13s tareas que éste
realiza estableciendy por elle tna politica ge comunicacionas de obligatono cumplimiento para todas las
enhdadges que lo corforman

De conformidad con la Ley N 28158, Ley Crganica del Foder Ejecutivo y, @l Reglamento de Organizacion y
Funciones de la Presidencia el Conseo de Ministros aprobaco por Decreto Supremo N° 022-2017-PCM y su
maodificatoria

SE RESUELVE
Articuto 1 - Establecet como politica de comumcawones del Poder Ejecutivo. la obligacon de todas sus
nstancas. tales como Ministenos Orgamsmos Publcos. programas y proyectos. utiizac el 10go y 1a frase EL

PERU PRIMERO' en toda pubkicidad nsttucional miormaiva y aguella por 1a que se te comunique a la poblacion
1ot SEVICIOS uit s le brnda

Articulo 2 - La Secretaria ge Comunicanidn Soual ge la Presidencia vel Consejo de Ministros en el marco de sus
funciones. dictara los ineamientos necesanos para la aphcacion de lo dispues o por el articulo 1 preceaente

Ariculo 3 - Dejar sin efecto la Resolucion Ministenal N° 006-2017-PCM

Articulo 4 - La papelena gue posean los Ministerios del Poder Ejecutivo y los Organismos Publicos adscrilas a
ellos con la informacion aprobada de contormidad con |1a Resolucion Micysienal N 006-2017-PCM debera ser
agotada previamente a la aphcacion de la presente Resolucion Ministenal

Regnslrebe. comurniquese y publiquese

CESAR VILLANUE VA AREVALC
Presidente del Consejo de Ministios

Lima. 27 abnl de 2018

Los peruanos nos trazamos constantemente retos y objetivos por los que luchamos dia a
dia para hacerlos realidad, porque independientemente de nuestra identidad racial cultural
© condicion socioeconomica, somos un gran pueblo. persiguiendo el éxilo permanente. Sin
embargo. para lograr lo que anhelamos. es necesario darmos cuenta como sociedad. que
existe un factor fundamental: Poner al Peru Primero.

La base mas solda para iniciar cambios, lograr mejoras y alcanzar suenos. es entender
que un pais unido y comprometido con nosotros mismos como peruanos es la llave para
esa gran satisfaccion de ver el Peru que todos queremos

Esla guia de identidad visual nos ayudara a construir una misma personalidad, a impulsar
la vision de un gobierno, cuyo objetiva es promover la unidad de los peruanos. generar
espacios de consenso que permitan el desarrollo de politicas publicas que tiendan al
crecimiento e inclusion de todos los sectores del pais

El presente documento busca integrar en una misma politica. a las diferentes instancias del
Gobierno en la difusion de mayor y mejor informacion sobre las tareas que esie realiza.
eslandanzando la comunicacion para su indiscutible identificacion.

De este modo, apoyandonas en los colores, formas. compasiciones tpogralia y modos de
uso. bajo una misma linea. la cudadania nos vera de la nusina manera

Le damos inicio a un documento que pretende justamente eso. trabajar de la mano.
comprometidos con nosotros mismos. con nuestras familias y con todos los peruanos
Porque solo hay una frase que nos permitira ver nuestra bandera siempre amba EL PERU
PRIMERQO



1.1 Elconcepto

La nueva politica de gobierno establece como prorndad que el Estado esta al servicio del
ciudadano. Pone en el centro de la politica publica al ciudadano como objeto de su
preocupacion y eslo esta detarminado en los cuatro pilares establecidos por el actual
gobierno:

Lucha contra la corrupcion
Lograr estabilidad mstitucional
Crecer de manera sustentable ordenada y equitativa

Mejorar la calidad de vida de los peruanos

1.2 Eleslogan (frase)

"EL PERU PRIMERO

1.3 Ellogotipo

El logotipo es una Irase estiizada que apuntala el concepto de la necesidad de cotocar el
Peru como el pnincipal foco de atencion de todos los ciudadanos y por ende de las politicas
publicas. Pretendemos entrar en todos los seclores en concepto antes descrito. a fin de
que todas las acciones de gobrerno apunten claramente a la mejora de la calidad de vida
de todos los peruanos. El Peru Primerc, tiene que ser el sellc de marca de una gestion que
se caracteriza por el didlogo la transparencia y la lucha contra la corrupcion



EL Pero PrimMERO|

| EL Pero PRIMERO |
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Para las publicaciones de Facebook se usara un formato cuadrado con un tamano de 920 px x 920 px,
de manera excepcional podra utilizarse el formato minimo predeterminado de Facebook de 600 px x 600

Para las publicaciones de Twitter se usara el formalo rectangular. cuyas medidas son 1024 px x 512 px

En ambos casos debera incluirse la barra de logotipos respetando la altura y margenes establecidos
conforme a los ejemplos  Bajo estas medidas, la franja roja sobre la barra blanca que contiene a los
logotipos debera medir 5.5 px de alto en ambos casos

Para campanas del Gobierno del
Peri se deberd seguir los
siguientes lineamientos:

El logotipo del Gobierno del Peru
siempre estara ubicado a la
1zquierda de la barra de logotipas y
en las 3/8 partes del ancho total

El logotipo de la marca gestion (El
Peru Primero) se ubicara a la
derecha de la barra de logolipos y
en las 3/8 partes del ancho total,









L S A IR DU ST
PROINVERSION

A

nexo 2

Manual de indentidad grafica
Ministerio de Ec iayFi
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omprende tre

Ldel Peru

1 la denominacion

) la denominacion



A

C: 0%
M: 100%
Y: 100%
K: 0%

GRIS
C: 0%
M: 0%
Y: 0%
K: 80%



C: 0%
M: 0%
Y: 0%
K: 100%

C 0%
M: 0%
Y: 0%
K: 80%
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