RESOLUCION DE LA DIRECCION EJECUTIVA
N°2,09- 2013
Lima, 18 DIC. 2013

VISTOS:

El Informe Legal N° 367-2013-OAJ; el Memorandum N° 40-2013/OPP, el
Memorandum N° 136-2013/DE- OCOIM y el Informe Técnico N° 2-2013/0COIM;

CONSIDERANDO:

Que, mediante Ley N° 28660, se determina la naturaleza juridica de la Agencia de
Promocion de la Inversion Privada — PROINVERSION, como organismo publico
descentralizado adscrito al sector Economia y Finanzas, con personeria juridica,
autonomia técnica, funcional, administrativa, econémica y financiera, constituyéndose en
pliego presupuestal;

Que, mediante Informe N° 19-2013-OCI/PROINVERSION, el Organo de Control
Institucional recomendé la elaboracion del Plan de Estrategia Publicitaria para el afio 2013;

Que, mediante Resolucién de la Direccion Ejecutiva N° 189-2013 del 31 de octubre
del presente afio, se aprobo el Plan de Estrategia Publicitaria correspondiente a los meses
de noviembre y diciembre del afio 2013;

Que, la Resolucién Ministerial N° 083-2013-EF/10 aprobé el Reglamento de
Organizacién y Funciones de la Agencia de Promocion de la Inversiéon Privada -
PROINVERSION, disponiéndose en el inciso c¢) del articulo 26°, que la Oficina de
Planeamiento y Presupuesto evaluara permanentemente la estructura y funcionamiento de
PROINVERSION, incorporando los ajustes que fueran necesarios a través de instrumentos
de gestion para el mejor cumplimiento de sus mandatos, incluyendo las acciones
correspondientes a la desconcentracion de sus funciones;

Que, el literal b) del articulo 13° del referido Reglamento regula las funciones de la Vi
Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional, sefialando entre otras, la de disefiar
estrategias y camparfias de comunicacién promocionales y publicitarias;

Que, mediante Informe Técnico N° 2-2013/OCOIM, la Oficina de Comunicaciones e )
Imagen Institucional recomend6 la aprobacion de la Directiva que establece los
Lineamientos para la Elaboracion y Ejecucién del Plan de Comunicaciones de esta
Institucioén;

/



Que, en ese sentido, la Oficina de Planificaciéon y Presupuesto ha manifestado su
conformidad con el Proyecto de Directiva que establece los Lineamientos para la
Elaboracion y Ejecucién del Plan de Comunicaciones de PROINVERSION, elaborado por
la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional;

~ Que, el inciso h) del articulo 9° del Reglamento de Organizacion y Funciones de
PROINVERSION, aprobado por Resolucion Ministerial N° 083-2013-EF/10, establece entre
las funciones del Director Ejecutivo, establecer las politicas de administracién, personal,
finanzas, contratacién y relaciones institucionales;

Que, en ese sentido, el Director Ejecutivo es la mas alta autoridad que ejerce
funciones ejecutivas, de administracion y de representacién de PROINVERSION, por lo
que le corresponde aprobar la Directiva que establece los Lineamientos para la
Elaboracion y Ejecucion del Plan de Comunicaciones de esta Institucion;

En concordancia con lo dispuesto por el proyecto elaborado por la Oficina de
Comunicaciones e Imagen Institucional, la Resolucién Ministerial N° 083-2013-EF/10,
Reglamento de Organizacion y Funciones de PROINVERSION, y la Directiva N° 005-2012-
PROINVERSION, Directiva que establece los “Lineamientos para la Elaboracion,
Aprobacién, Modificacion y Difusion de Directivas y Manuales de Procedimientos”;

Con la conformidad de la Oficina de Planeamiento y Presupuesto y con las
visaciones de la Oficina de Asesoria Juridica y la Oficina de Comunicaciones e Imagen
Institucional de la Agencia de Promocién de la Inversion Privada,

SE RESUELVE:

Articulo 1°.- Aprobar la Directiva que establece los Lineamientos para la
Elaboracion y Ejecucién del Plan de Comunicaciones de PROINVERSION, que como
anexo forma parte de la presente Resolucion.

Articulo 2°.- La presente Directiva regira a partir del dia siguiente de su
expedicion.

Registrese y Comuniquese.
A

3
JAVIER ILLESCA
Director Ejecutivo
PROINVERSION
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DIRECTIVA N°(J0F]-2013-PROINVERSION

LINEAMIENTOS PARA LA ELABORACION Y EJECUCION DEL PLAN DE
COMUNICACIONES DE PROINVERSION

. OBJETIVO

Establecer las pautas para la elaboracion del Plan de Comunicaciones asi como su
seguimiento y ejecucion.

I. ALCANCE

La presente Directiva es de aplicacion a todos los 6rganos de PROINVERSION

| lll. RESPONSABILIDAD

3.1 De la Direccién Ejecutiva: Aprobar el Plan de Comunicaciones propuesto por
la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional.

3.2 De las Oficinas y Direcciones: Efectuar los envios de reportes, planes,
| acuerdos, documentos, propuesta de campafia y todo tipo de informacion que les
sea requerida por la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional.

3.3 De la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional: Revisar el
contenido de toda la informacién remitida y proceder con la elaboracion,
aprobacion, ejecucion y seguimiento del Plan de Comunicaciones.

IV. BASE LEGAL

4.1 Ley N° 28660, Ley que determina la naturaleza juridica de la Agencia de
Promocion de la Inversion Privada — PROINVERSION.

4.2 Resolucién Ministerial N° 083-2013-EF/10 que aprueba Reglamento de
Organizacion y Funciones de PROINVERSION.

4.3 Ley N° 28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal.

4.4 Decreto Legislativo N° 1017 que aprueba la Ley de Contrataciones y
Adquisiciones del Estado, y su Reglamento aprobado por D.S 184-2008-EF.

4.5 Ley N° 27444 Ley del Procedimiento Administrativo General.

CONSIDERACIONES GENERALES
5.1. Definiciones

a) Plan de Comunicaciones.- Es un documento que recoge los objetivos,
estrategias, plazos, recursos, actividades y acciones de comunicacion, que se
propone realizar para fortalecer la imagen de la institucidon mediante la
comunicacion de sus avances y logros de gestion a su publico objetivo.
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b) Actividades de Comunicacién.- Contiene las estrategias de prensa, relaciones
publicas, eventos, protocolos, estrategias comunicacionales internas y, en
general, acciones comunicacionales a ejecutarse durante el respectivo ejercicio.

c) Estrategia de Comunicacion Digital.- Contiene la estrategia a implementarse
en medios digitales, organizacidén y administracién de la informacién a publicar
en plataformas digitales, como redes sociales y canales de video.

d) Plan de Estrategia Publicitaria.- Contiene la descripcion y justificacién de las
campafas publicitarias que se realizaran durante el afio, asi como la propuesta
y justificacion técnica de la seleccion de medios de difusion, de acuerdo con el
publico objetivo, cobertura, duraciéon e impacto que se busca lograr.

e) Productos Comunicacionales.- Son aquellos documentos y piezas graficas
y/o audiovisuales producidas para comunicar mejor las funciones, proyectos y
logros de la entidad a sus stakeholders.

5.2. Estructura del Plan de Comunicaciones
La estructura del Plan de Comunicaciones comprende los siguientes puntos:

a) Introduccion.

b) Objetivo General y Objetivos Especificos.
c) Analisis Contextual o Contexto

d) Publico Objetivo o Audiencias Claves.

e) Mensajes Clave.

f)  Actividades de Comunicacion Institucional
g) Estrategia de Comunicacién Digital.

h) Plan de Estrategia Publicitaria.

i)  Cronograma de trabajo.

i) Presupuesto.

5.3. Plazo de presentacion y duracion del Plan de Comunicaciones

5.3.1. La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional someterd a
aprobacién el Plan de Comunicaciones, a la Direccion Ejecutiva, siendo
el plazo maximo de presentacioén hasta la primera quincena de enero de
cada ejercicio.

5.3.2. Las actividades, acciones y estrategias contempladas en el Plan de
Comunicaciones tendran una duracion anual.

VI. PROCEDIMIENTO
6.1. Del Plan de Estrategia Publicitaria
6.1.1. Corresponde a la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional

elaborar, supervisar y hacer el seguimiento al Plan de Estrategia
Publicitaria.
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6.1.2. La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional se encargara
de la formulacidn del Plan de Estrategia Publicitaria para lo cual
solicitard via memorando a las unidades organicas la informacion
pertinente dentro de los plazos que se establezcan en dicho
documento, a fin de incluirse en este plan.

6.1.3. La estructura del Plan de Estrategia Publicitaria:

|.  Introduccién

Il Justificacidn

lll. Base Legal

IV. Mision

V. Lineamientos para autorizacion

VI. Objetivo

Vil. Estrategia

VIll. Campanfas de difusién

IX. Medios de Comunicacion a utilizarse
X. Presupuesto

Xl. Procedimiento Administrativo para la ejecucion de las campanas
XIl. Responsabilidades

Sobre las Actividades de Comunicacion, Estrategia de Comunicacion
Digital y Productos Comunicacionales

La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional coordinara y realizara el
seguimiento con las oficinas y direcciones de solicitudes de envios de
reportes, planes estratégicos, acuerdos, eventos, documentos, y todo tipo de
informacioén relacionada o que sirva de insumo para la estrategia y las
actividades comunicacionales, que forman parte del Plan de
Comunicaciones.

De la consolidacion del Plan de Comunicaciones

6.3.1. La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional recopilara
todas las propuestas y elaborara el Plan de Comunicaciones, para
presentarlo a la Direcciéon Ejecutiva para su posterior aprobacion.

6.3.2. La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional subsanara en
un plazo de dos (2) dias calendarios las observaciones que se
presenten, después de dicho plazo solicitara la aprobacion.

6.4.1. Corresponde a la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional
la ejecucion del Plan de Comunicaciones.

6.4.2. La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional determinara los
mecanismos de control para el seguimiento de actividades a
implementar y elaborara el informe de gestion, el cual presentara
dentro de los primeros treinta (30) dias del siguiente afo.
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