RESOLUCION DE LA DIRECCION EJECUTIVA

N° 424-2013

Lima, 94 0cT. 2013

VISTOS:

El Memorandum N° 83-2013/DE-OCOIM de fecha 28 de octubre DE
2013, el cual se anexa el Plan de Estrategia Publicitaria correspondiente a los
meses de noviembre y diciembre del afio 2013 de la Oficina de
Comunicaciones e Imagen Institucional; y el Informe Legal N° 329-2013/0AJ de
la Oficina de Asesoria Juridica de fecha 31 de octubre de 2013;

CONSIDERANDO:

Que, mediante Ley N° 28660 se determind la naturaleza juridica de la
Agencia de Promocién de la Inversién Privada - PROINVERSION como
Organismo Publico adscrito al sector Economia y Finanzas, con personeria
juridica, autonomia técnica, funcional, administrativa, econémica y financiera,
constituyendo un pliego presupuestal;

Que, mediante la Ley N° 28874, Ley que Regula la Publicidad Estatal, se
establecieron los criterios generales para el uso de los recursos que las
instancias del Gobierno Nacional, Gobierno Regional y Gobierno Local,
destinaran al rubro de publicidad, en prensa escrita, radio y television;

Que, el literal a) del articulo 3° de la Ley N° 28874, establece que para la
autorizacion de realizacion de publicidad estatal, se debe cumplir con tener un
Plan de Estrategia Publicitaria acorde con las funciones y atribuciones de las
entidades o dependencias; las mismas que deben adecuarse a los objetivos y
prioridades establecidos en los programas sectoriales;

Que, de acuerdo a lo establecido en el articulo 12° del Reglamento de
Organizacién y Funciones de PROINVERSION - ROF aprobado mediante
Resolucién Ministerial N° 083-2013-EF/10, la Oficina de Comunicaciones €
Imagen Institucional (OCOIM) es el 6rgano encargado de disefiar, implementar,
supervisar y evaluar las estrategias de comunicacion, asi como los mensajes
emitidos a su entorno, la cual depende de la Direccion Ejecutiva,;




Que, segun lo establecido en el literal b) del articulo 13° del Reglamento
de Organizacién y Funciones de PROINVERSION, la OCOIM tiene entre otras
funciones la de disefar estrategias y campafias de comunicacién
institucionales, promociénales y publicitarias;

Que, en ese sentido, la OCOIM ha elaborado un Plan Publicitario
correspondiente a los meses de noviembre y diciembre del afio 2013, el cual
tiene como objetivo contribuir a que la Institucion proyecte una imagen de
agencia promotora de inversion privada que adjudica proyectos orientados al
desarrollo del pais;

Que, el literal h) del articulo 9° del Reglamento de Organizacion vy
Funciones de PROINVERSION, establece como una de las funciones de la
Direccion Ejecutiva, la de ejecutar las politicas de administracion, personal,
finanzas, contratacion y relaciones institucionales;

Que, de conformidad con las normas previstas y estando a lo propuesto
por la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional de PROINVERSION;

SE RESUELVE:

Articulo 1°.- Aprobar el Plan de Estrategia Publicitaria correspondiente a
los meses de noviembre y diciembre del afio 2013 de la Agencia de Promocién

Slde la Inversién Privada - PROINVERSION, que como anexo forma parte

Articulo 2°.- Disponer que la Oficina de Comunicaciones e Imagen
Institucional evalué con periodicidad mensual la ejecucion del documento a que
se refiere el articulo 1° de la presente resolucion.

Articulo 3°.- Disponer que la Oficina de Comunicaciones e Imagen
Institucional efectiie, de ser necesario, la reprogramacion del Plan de
Estrategia Publicitaria correspondiente a los meses de noviembre y diciembre
del afo 2013 que soliciten los érganos de PROINVERSION para el
cumplimiento de los objetivos institucionales.

Registrese y comuniquese.
e

JAVIER/ILLESCAS MUCHA
Director Ejecutivo

PROINVERSION
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PLAN DE ESTRATEGIA PUBLICITARIA 2013

Agencia de Promocién de la Inversion Privada
PROINVERSION

l. INTRODUCCION

La Oficina de Comunicacion e Imagen Institucional de la Agencia de Promocion de la
Inversion Privada, PROINVERSION, es el 6rgano encargado asesorar a la Alta Direccion en
la formulacion e implementacién de estrategias de comunicaciéon. Depende de la Direccion
Ejecutiva.

Asimismo, es la responsable del seguimiento y analisis de la informacién emitida por los
medios sobre temas de competencia de la institucién. La Oficina de Comunicacion e
Imagen Institucional, ademas se encarga de formular el Plan Estratégico Institucional de
Publicidad y canaliza la publicidad requerida por los distintos proyectos cuyo alcance deben
ser conocidos en el ambito nacional e internacional.

. JUSTIFICACION

La Agencia de Promocion de la Inversién Privada conduce los procesos de promocion de
proyectos de asociaciones publico-privadas (APP) encargados por entidades publicas,
iniciativas privadas y, mas recientemente, promueve proyectos de APP en coordinacion con
entidades publicas que no son originalmente encargadas.

En ese sentido, fomenta una cultura favorable a la inversion privada como medio de
crecimiento y desarrollo econdmico y social; asi como la imagen de pais como ambiente
propicio para las inversiones nacionales y extranjeras.

De otra parte, promueve el esquema de obras por impuestos, articulando a los gobiernos
sub-nacionales y empresas privadas en el uso del mismo, bajo permanente asesoria a las
autoridades. Adicionalmente, asesora y orienta a los inversionistas que quieran localizarse o

-ya esten localizadas sus operaciones en el territorio nacional.

Cabe precisar que desde el aflo 2009 no se han realizado campafas publicitarias y/o
informativas sobre los avances y logros de PROINVERSION; por lo cual, la Oficina de
Comunicaciones e Imagen Institucional considera conveniente difundir una campafia en
medios masivos para comunicar de manera efectiva a las audiencias clave los logros de la
Institucion entre noviembre y diciembre de 2013.

Asimismo, habiéndose hecho el analisis al Memorando N° 233-2013-DID de la Direccion de
Inversiones Descentralizadas, documento que presenta el sustento de la campafa de
difusién de la Modalidad de Obras por Impuestos: Plan Piloto en las negociaciones de
Cuzco y Loreto, otorgando la aprobacién de la misma y su inclusion en el Plan de Estrategia
Publicitaria

Av. Enrique Canaval Moreyra N2 150, Piso 9, San Isidro, Lima Telf.: (511) 200-1200, Fax:(511) 221-2941
www.proinversion.gob.pe



ﬁ P E R U _ Ministerio

de Economiay Fmamaa

“DECENIO DE LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD EN EL PERU”
“ARIO DE LA INVERSION PARA EL DESARROLLO RURAL Y LA SEGURIDAD ALIMENTARIA”

il BASE LEGAL

e Ley N° 28660 - Ley que determina la naturaleza juridica de la. Agencia de Promocion de
la Inversion Privada — PROINVERSION.

e Resolucidn Ministerial N° 083-2013-EF/10 - Aprueba Reglamento de Organizacion y
Funciones de PROINVERSION
Ley N° 28874 Ley que Regula la Publicidad Estatal.
Decreto Legislativo N° 1017 que aprueba la Ley de Contrataciones y Adquisiciones del
Estado, y su Reglamento aprobado por D.S 184-2008-EF.

o Ley N° 27444, Ley del Procedimiento Administrativo General.
Ley N° 29951, Ley de Presupuesto del Sector Publico para el afio fiscal 2013.

IV. MISION

Brindar el soporte de estrategia comunicacional para la difusion de las adjudicaciones y
cierres de contrato de los proyectos encargados a Prolnversion; asi como la promocion de
los mecanismos de inversion, esto con la finalidad de mantener informada a la poblacion en
general sobre las funciones, avances y logros de la institucion.

V. LINEAMIENTOS PARA AUTORIZACION

» La Publicidad sera la necesaria y deberd constar en la programacion de gastos
elaborada por la Oficina de Administracion y Finanzas, y en la partida correspondiente a
gastos de publicidad de la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional.

Para las campafas de difusion se podra recurrir a los medios masivos convencionales
(Televisién, Radio y Prensa), y/o no convencionales.

Cuando se trate de publicaciones en medios escritos, éstas podran ser a color 0 blanco y
negro.

Quedan suspendidos los avisos (publicaciones o spots) de tipo protocolar y/o saludos
institucionales.

En los casos que la OCOIM no cuente con presupuesto, o exceda el asignado, las
Oficinas y/o Direcciones podran transferirle el monto que requiera para cubrir los costos
de difusion de las campafias aprobadas.

v ¥V Vv Vv

VIi. OBJETIVO

Contribuir a que la institucién proyecte una imagen de agencia promotora de inversion
privada que adjudica proyectos orientados al desarrollo del pais.

VIl. ESTRATEGIA

El afio 2013 se presenta con retos importantes y complejos que el pais debera superar para
garantizar su crecimiento econémico y en consecuencia, asegurar el bienestar de los
peruanos. En ese contexto, Prolnversiéon, como Agencia de Promocion del Estado, tiene el
encargo de llevar adelante la cartera de proyectos de inversion mas importante de su
historia, con la adjudicacién de proyectos que representan para el Estado un compromiso de
“inversion de US$ 14 mil millones.
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La OCOIM por su parte, en cumplimiento de sus funciones de asesoramiento a la Alta
Direccion, considera que la transparencia informativa es un factor importante para que los
proyectos de inversion puedan ser percibidos 1) por la poblacion: como fuente de desarrollo
econdmico y 2) por el sector empresarial: como procesos atractivos y cien por ciento viables.
En ese sentido, es importante, tener en cuenta que la difusion se convierte en la herramienta
mas efectiva para asegurar que la poblacién conozca los alcances de los proyectos
encargados a la institucion, asi como de los beneficios que éstos generaran al pais.

Precisamente, una forma de poner la informacién al alcance de nuestro publico objetivo es a
través de la publicidad estatal, la misma que deberad tener preferentemente caracter
nacional. En cuanto a los mensajes, deberan ser claros y precisos, para garantizar que
puedan ser captados por el publico objetivo al que va dirigido. Asimismo la publicidad que
apruebe Prolnversion debera apelar a hechos concretos.

Vill. CAMPANAS DE DIFUSION

» ADJUDICACIONES PROINVERSION 2013.- Campafia de difusién dirigida a las
audiencias clave de Prolnversion, como el sector empresarial y politico, lideres de
opinion y autoridades nacionales, regionales y locales.

Objetivo: Destacar las adjudicaciones y cierres de contrato de los proyectos encargados
a Prolnversién entre noviembre y diciembre de 2013.

Medios: Se publicaran avisos en los principales diarios de circulacién nacional.

Duracion: Entre los meses de noviembre y diciembre de 2013, de acuerdo al proceso de
adjudicaciones y cierres de contratos de los proyectos encargados a Prolnversion.

Presupuesto: S/. 510.000,00.

> CAMPANA OBRAS POR IMPUESTOS.- Campafia de difusién del mecanismo de
Obras por Impuestos en las regiones de Cusco y Loreto.

Objetivo: Informar a las empresas locales y la opinion publica en general sobre el
mecanismo y sus beneficios para poblacion.

Medios: Se publicaran avisos en prensa y spots radiales en los principales medios de
Cusco y Loreto, coincidiendo con la realizacion de talleres informativos con autoridades y
medios de comunicacion locales.

Duracién: A realizarse entre noviembre y diciembre de 2013.

Presupuesto: S/. 50.000,00.
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IX. MEDIOS DE COMUNICACION A UTILIZARSE

Para lograr nuestro objetivo es necesario utilizar los medios publicitarios que nos brinda el
mercado como son:

> Radio
» Diarios

En cuanto a las variables a tomar en cuenta para determinar los medios a contratar,
tenemos:

» Rating y cobertura para el caso de radio.

> Tiraje, distribucién, ubicacién y lectoria para el caso de los medios escritos.

> Afinidad con el mensaje y el publico objetivo.

PROPUESTA DE MEDIOS DE DIFUSION

Este plan contempla la ejecucion de avisos en emisoras radiales de alcance nacional y de
alcance local (radios en provincias) y publicacion de avisos en diarios a nivel nacional. Con
este mix de medios, se busca garantizar una mayor y mejor llegada de los mensajes al
publico objetivo.

La seleccion de medios tiene como objetivo lograr el mayor impacto, para lo cual se ha
priorizado la inversion en publicidad en medios de mayor audiencia con la finalidad de llegar
al mayor porcentaje del publico objetivo de acuerdo a cada campana.

Para la seleccién de los mismos se tomaron como referencia estudios de investigacion de
medios realizados por CPI para emisoras radiales y para medios impresos.

Los principales medios en los que proponemos la difusién de nuestros mensajes son:
a. RADIO

Es el medio de difusion masivo con mayor alcance pues es oido por todas las clases
socioeconomicas, en las zonas urbanas, urbano-marginales y rurales. Por tal motivo,
representa la oportunidad de obtener gran impacto en el publico objetivo, pues el 93% de la
poblacién cuenta con una radio (Tenencia y parque de radio en hogares - web CP1).

Este medio cuenta con un mercado amplio y variado. Es escuchado por hombres y mujeres,
jovenes, adultos, y adultos mayores de todos los niveles socioecondmicos.

La radio establece un contacto mas personal con el publico, pues permite al oyente cierto
grado de participacion en el programa que se transmite. Esta caracteristica la vuelve muy
efectiva para la difusion de mensajes publicitarios.

Es un medio de comunicacion versatil que tiene muchas posibilidades de recepcion, ya que
s escuchada en el hogar, en el centro de trabajo o en el trayecto hacia algun lugar mientras
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se utiliza un medio de transporte.
‘ La radio es un medio de informacién pues por su simultaneidad e inmediatez, se ha

convertido en la mas rapida fuente de noticia. Existen ademas emisoras musicales con muy
alto nivel de audiencia por parte de publicos objetivos especificos.

Para la seleccién de emisoras radiales se ha tomado en cuenta los siguientes requisitos:

* Emisoras radiales con alto nivel de audiencia segun publico objetivo de la campafia.
» Emisoras que transmitan los programas o segmentos mas sintonizados por el publico
objetivo.

Para el caso de la campafia Obra por Impuestos, se requiere la transmisién de un spot radial
de un minimo de 40 segundos.

b. MEDIOS ESCRITOS

Son medios basicamente informativos y con alto nivel de credibilidad pues en sus paginas
aparecen noticias sobre politica, actualidad, economia, etc. Tienen muchas posibilidades de
recepcion, ya que son leidos no solo por una persona si no que puede ser compartida y
leida tanto en el hogar, en el centro de trabajo o en camino hacia algun lugar.

| Los diarios y revistas tienen una segmentacion de mercado bien definida, diarios para
| jovenes y varones (deportivos), diarios serios (clase media y alta) y los populares (niveles
| socioecondmicos medio y bajo).

El Peru cuenta con 73 diarios en las principales ciudades a nivel nacional. Lima, con mas de
| ocho millones de habitantes tiene 25 diarios. El 50% de la poblacion lee diarios por lo menos
| una vez a la semana.

De esta manera se puede dirigir el mensaje al publico objetivo que se desea impactar y no
lanzarlo a quiénes por alguna razén escuchen de casualidad algun mensaje, ya que al haber
pagado por el diario la persona tendra que leer el impreso.

Por tal motivo, colocar anuncios en diarios y revistas es una buena alternativa en la medida
en que los mensajes seran leidos por el publico especifico al que se quiere llegar con la
publicidad.

Xl. PRESUPUESTO

Para la ejecucion de las campafas antes descritas, las mismas que se ejecutaran entre
noviembre y diciembre de 2013 se requiere un presupuesto de S/. 560 000.00 (quinientos
sesenta mil nuevos soles).
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En Cuadro N°1 se puede apreciar el costo previsto para las 02 campafias de difusion en
radio y medios escritos programadas para el afio 2013.

CUADRO N°1

PRESUPUESTO DE PUBLICIDAD 2013

1 ADJUDICACIONES PROINVERSION 2013 $/.0,00 | $/.510.000,00 $/.510.000,00
2 OBRAS POR IMPUESTOS S/.40.000,00 | $/.10.000,00 S/. 50. 000,00
TOTAL $/.560.000,00

Xll.  PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO PARA LA EJECUCION DE LAS

YVVY V

CAMPANAS

Contar con la disponibilidad presupuestal para llevar a cabo las campafias publicitarias
requeridas.

Requerimiento del area usuaria

Opinion Técnica emitida por la Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional
Contratacién del Servicio de Publicidad, en concordancia a la normatividad vigente que
rige para las Adquisiciones y Contrataciones del Estado y conforme exige la Ley 28874,
Ley de Publicidad Estatal.

Xlll. RESPONSABILIDADES

La Oficina de Comunicaciones e Imagen Institucional es responsable de realizar la
supervision y seguimiento al cumplimiento del PLAN ESTRATEGICO DE PUBLICIDAD
2013. Asimismo, destinara los recursos presupuestales necesarios para las campanas
de: Adjudicaciones de Prolnversién 2013 y Obras por Impuestos.

Las dependencias se abstendran de realizar erogaciones de recursos presupuestarios
cuya finalidad sea distinta a la promocion de la imagen institucional, la comunicacion de
sus planes y programas.

La entidad y dependencias no podran erogar recursos presupuestarios en acciones
proselitistas.
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